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Figure 2.1: Hybrid vs. traditional consumption patterns
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tuinders

Invioed in de KETEN

Zorgvuldig produceren vraagt om nieuwe
verdienmodellen. Produceren met aandacht voor
dierenwelzijn, natuur en landschap sluit aan bij het
beeld dat de samenleving van een duurzame
voedselproductie heeft, maar leidt vaak tot een hogere
kostprijs. Ondanks het maatschappelijke draagvlak
voor zorgvuldig produceren is het lastig om die hogere
kostprijs via de markt terug te verdienen. Het creéren
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van nieuwe verdienmodellen en afzetkanalen is
daarom een voorwaarde om de meerkosten van
zorgvuldig produceren te kunnen vermarkten en in het
productaanbod een omslag te kunnen maken van
‘prijs” naar ‘kwaliteit’. Deze omslag vraagt om nieuwe
vormen van ketenorganisatie, bijvoorbeeld in de vorm
van directe levering van boeren en tuinders aan
consumenten.

kantoren van supermarkten
veel macht

Supermarkt-
formules

Consumenten besteden
10 tot 15% van hun
inkomen aan voedsel

Consumenten
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Foodshed-Theory

Local (20 km)
Regional (40km)

Country (160 km)

North-Europe

Europe

Outside Europe
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Strategy

Consumer
Local Food Easily available

Retail/Out of Home Franchise network

Supply chain solution

Cooperative of famers & civilians
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Competitive advantage for national chains

National chain desires
centralized management and
control

Consumers want locally
produced specialties






F:

e i ] _~E

i |




21

Vragen? « Over Willem&Drees ~ Aanmelden / Inloggen ~ ‘

Zoek verse producten Q vul postcodein ¥
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Weekaanbod Groente § Fruit Boter § Kaas Melk & Yoghurt Brood Vlees & Eieren Keukenkastje

Broccoli (bio) €175 Bloemkool (bio) €250 Spitskool (bio) €2,00
Jan en Rick Overesch uit Raalte stuk Kees en Loes Nieuweboer uit stuks Jopie Duijnhouwer en Heleen stuk
Pietersbierum Hennink uit Deventer
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Positioning Direct-to-consumer

Profitable Marketpotential

Weekly
subscription
with free
choice

Chose your own
Boxscheme y

|
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Complex
operation



Special, local surced
products in your
supermarket

Basic product in catering &

On the Go
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